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La fiera sul web sara made in Lecco

Nasce un progetto informatico innovativo che abbatte i costi per gli espositori ed i visitatori

LECCO Un'idea che diventa un'impresa & un se-
gnale di vivacita e ottimismo. Se poi il progetto
d’azienda riguarda un servizio innovativo, in una
tecnologia di frontiera, il segnale & ancora pit for-
te: significa che nel territorio ci sono competenze
per far crescere un’economia della conoscenza.
La nuova azienda di cui stiamo scrivendo & la Hy-
perFair, costituita da Marco Campanari (nella fo-
to) e Massimiliano Bonfanti per realizzare piat-
taforme informatiche che progettano e realizzano
eventi fieristici virtuali.

Cosa significa? Che un ente o un'associazione im-
prenditoriale possono aprire sul web una fiera. Le
imprese interessate vi allesticono gli stand che po-
tranno essere "visitati" sul computer. Il tutto con
una tecnologia innovativa, che utilizza immagini
tridimensionali e la possibilita di un dialogo con-
tinuo tra i visitatori e gli espositori. Insomma, sara
come andare in fiera. «Con il vantaggio, pero -
spiega Marco Campanari - di restare in azienda
o0 in casa. Quindi, con un risparmio di costi e di
tempo, aziende e visitatori hanno la possibilita di
raggiungere gli stessi obiettivi commerciali ed eco-
nomici che avrebbero parte-
cipando ad una fiera. Inoltre,
poiché i costi allestimento so-
no pit bassi, la fiera virtuale
consente di organizzare even-
ti in settori che stanno cre-
scendo o per singole fliere».
Sul web esiste gia una fiera
virtuale? «No, il nostro pro-
getto & il primo. E, dai primi
contatti, sembra riscuotere
I'interesse degli operatori».

HyperFair & appena stata co-
stituita. E dopo I'avviamento, si prevede che pos-
sa essere operativa e quindi presentarsi sul mer-
cato a fine 2010. «Abbiamo preparato il business
plan - spiega Campanari - e sembra che il merca-
to possa accogliere bene la nostra proposta. Cer-
to, siamo appena partiti e quindi dobbiamo tene-
re 1 piedi piantati in terra. Ma sembra che la no-
stra proposta possa avere delle potenzialita». Co-
me vi & venuta l'idea di far nascere le fiere virtua-
1i? «E un’idea nata sfogliando un giornale che ri-
portava la notizia che negli Stati Uniti, alcune im-
prese della grande distribuzione avevano aperto
dei centri commerciali viturali, dove la gente puo
passeggiare tra gli scaffali, valutare i prodotti espo-
sti e, eventualmente, metterli nel carrello degli ac-
quisti. Abbiamo pensato - continua Campanari -
che la stessa tecnologia potesse essere utilizzata
per contatti business to business, quindi tra im-
prese. E cosi & nato il progetto della fiera virtua-
ley.
In questo periodo di crisi, tante imprese si lamen-
tano del rapporto complicato con il mendo del
credito. A voi come & andata? «Partiamo con il
supporto fondamentale delle banche. E abbiamo
avuto la fortuna di confrontarci con interlocutori
che, prima di tutto, hanno valutato le prospettive
del progetto».
HiperFair pud contare sulla partnership tecno-
logica del Politecnico. E anche questa & una con-
ferma dell'importanza di disporre nel territorio di
un centro d’eccellenza come 'ateneo che - attra-
verso uno scambio continuo con il tessuto d'im-
presa - pud contribuire a far nascere progetti im-
prenditoriali innovativi.

Gianluca Morassi
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Una visita virtuale tra gli stand: :
si puo dialogare e fare acquisti

PIATTAFORMA INFORMATICA

Con |z piattaforma informatica messa a punto dalla
HyperFair, un ente o un‘associazione imprenditoriale
possono aprire sulweb una fiera. Le imprese interes-
sate vi allesticono gli stand che potranno essere "vi-
sitati’ sul computer. Il tutto con una tecnologia inno-
vativa, che utilizza immagini tridimensionali e la pos-
sibilita di un dialogo continuo tra i visitatori e gli espo-
sitori. Insomma, sara come andare in fiera. | vantag-
gi riguardano soprattutto i costi che consentiranno di
allestire rassegne specialistiche con budget conte-
nuti. Inoltre, visitatori ed espositori avranno notevoli
risparmi di tempo.
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